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Figura 1. Consumo Nacional

Aparente de carne ovina en

México.

Figura 2. Producción y

exportación de carne ovina en

México.

Introducción



Razones que no han permitido abastecer la demanda de carne 

ovina:

Rezago tecnológico

Actividad enfocada al minifundio

Consumo tradicional (barbacoa)

La presión de los países exportadores de carne ovina

(Trejo, 2008).



Pocos estudios de comercialización y calidad  de la 

carne ovina



Que ha limitado definir la estructura de la

comercialización(canalesdecomercialización).

Analizar la apropiación de los márgenes de

comercializacióndecadauno delos actores,ademásde

la calidaddecarnequesecomercializaen la cadena.

En consecuencia, no se han identificado alternativas ni

estrategiasde acción que incidan en el bienestar de todos los

actores que participan en cada uno de los eslabones de

producción de carne ovina para hacerla más competitiva y

equitativa (Van der Heydeny Camacho2006).



Hipótesis 

El canal de comercializaciónmás utilizado en la cadena de

carneovina esproductor,acopiador,detallistay consumidor; el

detallista obtiene mayor apropiación del margen de

comercialización.



Objetivo general 

Analizar los márgenesde comercializaciónde la carne de

ovinosenCapulhuac, EstadodeMéxico.



Objetivos específicos

�9 Identificar y describir los tipos de actoresque participan en

la canal decomercialización dela cadenadecarneovina en

Capulhuac, EstadodeMéxico.

�9 Cuantificar el margen de comercializaciónde cada uno de

los actoresqueparticipan en la canal decomercializaciónde

la cadenadecarneovinaenCapulhuac, EstadodeMéxico.


