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Introduccion
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Figura 1. Consumo Nacional

Aparente de carne ovina en
Meéxico.

60,000.00
40,000.00

%
S
s
©
c
S
2
©
T
0
2
p=

20,000.00
0.00

Figura _,2. Produccpn y Broducion
exportacion de carne ovina en .

e -l-ImportaC|on
Mexico.

(SIAP. 2007 y SNIIM, 2007).



Razones que no han permitido abastecer la demanda de carn:
ovina:

Rezago tecnologico

Actividad enfocada al minifundio

Consumo tradicional (barbacoa)

La presion de los paises exportadores de carne ovina
(Trejo, 2008).




Pocos estudios de comercializacion y calidad ' dé
carne ovina
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Hipotesis

Elfcanal de comercializacionmas utiizado en la cadenade
carne avina esproductor, acoplador,detallistay consumidor: el
detallista obtiene mayor apropiacion del  martgen de
comercializacion




Objetivo general

Analizar los margenesde comercializacionde la carne de
ovinosen Capulhuag Estadode México.



Objetivos especificos

9 Identificar y describir los tipos de actoresque participan en
la canal de comercializacion dela cadenade carneovinaen
Capulhuag Estadode Mexico.

9 Cuantificar el margen de comercializacionde cada uno de
los actoresque participanen la canal decomercializacionde
la cadenadecarneovinaen Capulhuag Estadode México.



